
  Industria del Aluminio en Argentina

 Anuario Estadístico 2009
CAIAMA

Saldo de la balanza 
comercial del
capítulo 76

+378
millones de 

us$

Purmamarca - Jujuy

Edición Bilingüe Español/Inglés - Bilingual Edition Spanish/English

Consumo
“per capita”

4,6
kilos/hab.

Variación interanual 
del consumo
doméstico

-5,2%



CAIAMA

Purmamarca - Jujuy

  Aluminum Industry in Argentina

 2009 Statistical Yearbook

Chapter 76 foreign 
trade balance

+378
million us$

“Per capita”
consumption

4,6
kilos/inhab.

Interannual varia-
tion of domestic 

consumption

-5,2%



 Índice 

Anuario Estadístico 2009

3Anuario Estadístico 2009

Editorial ........................................................................................................................................................

Consumo doméstico de Aluminio

Consumo total por producto y origen año 2009 ...........................................................................................
Evolución del consumo total y de la participación nacional .........................................................................
Consumo total por producto y sector año 2009 ...........................................................................................
Evolución del consumo total por producto ...................................................................................................
Evolución del consumo total por sector .......................................................................................................
Evolución del consumo total “per capita” .....................................................................................................

Comercio exterior de Aluminio

Evolución de las exportaciones/importaciones del Capítulo 76 ...................................................................
Saldo comercial de la industria del Aluminio ................................................................................................
Intercambio con el Mercosur ........................................................................................................................

Indicadores económicos de la Industria del Aluminio

Evolución del precio del aluminio primario ...................................................................................................
Reciclado de latas para bebidas ..................................................................................................................

Institucional

Organización de la Cámara .........................................................................................................................
Criterios para la clasificación de productos .................................................................................................

7
9

11
15
17
19

21
23
25

27
29

31
33

5



4

Editorial ........................................................................................................................................................

Aluminum domestic consumption

Total consumption by product/origin year 2009 ...........................................................................................
Evolution of total consumption and of domestic production share ...............................................................
Total consumption by product/end-use market year 2009 ...........................................................................
Evolution of total consumption by product ...................................................................................................
Evolution of total consumption by end-use market ......................................................................................
Evolution of “per capita” total consumption ..................................................................................................

Aluminum Foreign Trade

Chapter 76 Exports/Imports evolution .........................................................................................................
Aluminum Industry Foreign Trade balance ..................................................................................................
Foreign Trade with Mercosur .......................................................................................................................

Aluminum Industry Economic Figures

Evolution of the price of Primary Aluminum .................................................................................................
Beverage cans recycling ..............................................................................................................................

Institutional

Chamber organization .................................................................................................................................
Criteria for product classification ..................................................................................................................

8
10
12
16
18
20

22
24
26

28
30

32
34

6

 Index

2009 Statistical Yearbook

2009 Statistical Yearbook



 Editorial

Un mundo cambiante
Crisis y oportunidad. Así es la forma en que ven los japoneses a la misma 

realidad, al punto que usan la misma palabra para ambos  conceptos.  En la 
actual coyuntura mundial es frecuente encontrarse con ese mensaje alentador, 
sobre todo cuando se analiza una situación difícil. Pero si es verdad que de 
toda crisis  surge una oportunidad, también debe ser cierto lo contrario:  de 
toda oportunidad surge una crisis.

Por ejemplo, luego de diciembre de 2001 la población argentina que pre-
servó cierta capacidad de inversión, dejó de lado la inversión financiera y,  en-
tendiendo la formidable oportunidad que representaba la caída de precios  me-
didos en moneda dura, dejó los depósitos bancarios y comenzó a comprar 
activos fijos durables.  La crisis bancaria se tradujo en una oportunidad para la 
industria de la construcción,  y la demanda de aluminio para ese mercado se 
recuperó sobrepasando los niveles máximos de 1998. En términos de volu-
men, se pasó de unas  12.000 toneladas a cerca de 50.000,  convirtiéndose 
entonces en un destino deseable para nuevos competidores, entre ellos  ex-
tranjeros, que pueden cambiar las  reglas de juego, ejerciendo una presión ha-
cia abajo en los precios para ganar cuota de mercado. Es decir, la oportunidad 
derivada de un mercado creciente también puede enfrentar a las empresas del 
sector a una competencia más hostil. Quienes estudian el desarrollo de la Eco-
nomía sugieren que los fenómenos económicos  se manifiestan a través de 
ciclos, demostrables a través de series estadísticas. Y si bien las crisis  son 
difíciles de prever, también es verdad que la información es  vital para anticipar 
los  comportamientos del Mercado (sobre todo por comparación con lo que 
sucedió en situaciones anteriores similares).   

En el último anuario decíamos que se esperaba algún deterioro en la de-
manda del mercado doméstico para el 2009, especialmente en algunos  secto-
res particularmente sensibles  al contexto del corto plazo tanto nacional como 
externo. Los números aquí expresados no hacen más que confirmar dicho 
pronóstico. Si no fuera por un marcado aumento de la demanda de alambrón y 
cables destinados a la inversión pública en infraestructura, el descenso de la 
demanda doméstica habría sido del 15% en lugar del 5%. De todas maneras la 
evolución de los últimos cuatrimestres del 2009 y de los primeros de 2010 
sugieren una incipiente recuperación de la actividad, que podría traducirse en 
un aumento de la demanda doméstica para el 2010.

Para terminar queremos insistir sobre la utilidad de estos datos. Hemos re-
pasado brevemente que en circunstancias cambiantes  como las de esta coyun-
tura los  datos del pasado pueden ayudar a proyectar el futuro, de manera de 
estar mejor preparados a enfrentar tanto las crisis como las oportunidades, con 
todo lo positivo y negativo que cada una de esas situaciones implica. Por eso 
una vez más agradecemos a todos aquellos que contribuyen cotidianamente a 
construir los datos que CAIAMA gestiona. Sabemos que en este mundo cam-
biante contar con información es una ventaja estratégica, y estamos convenci-
dos de que es la mejor manera tanto de defendernos, como de aprovechar las 
oportunidades que se nos presentan.

Luis Costa
Presidente
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A world that is changing
Crisis and opportunity. That is the way in which the Japanese consider reality, 
to an extent where they even use the same word for both concepts.  It is fre-
quent to read this encouraging message in the nowadays world context, spe-
cially when a difficult situation is being analyzed. Yet, if it is true that every crisis 
generates an opportunity, the contrary should also be true: every opportunity 
generates a crisis. 

For example,  after december 2001 some people in Argentina were able to 
maintain some kind of investment capacity. They decided to abandon financial 
investments, and considering the low prices when measured in dollars, started 
buying state property. Therefore, the financial crisis therefore led to an oppor-
tunity for the construction industry, and the aluminum demand for that market 
grew again to surpass the 1998  maximum levels. Putting this  into volume, the 
market demand went from 12.000 tons  to near 50.000. This market became 
then attractive to other competitors, foreign ones among them. These addi-
tional competitors  may change the rules, forcing domestic prices  downwards 
in their target to gain market share. That is to say, the opportunity of a bigger 
market can also face the companies of this sector to a more hostile compe-
tence.  Economists suggest that economic phenomena manifest themselves 
through cycles, as statistical analysis prove. And although crisis are difficult to 
predict,  information is vital to anticipate the market behavior (specially by com-
paring what happened in other similar situations).

In our last Yearbook we said that we expected a lower demand for 2009 on 
the domestic market,  in particular in some sector which are sensible to the 
low- term domestic and external context. The numbers  herby expressed con-
firm our forecast. Furthermore, if wire and rod are not considered (Public in-
vestments), the domestic demand would have dropped by 15%  instead of 
5%. Anyhow, the last two 2009 quarters and the first quarter of 2010 show an 
incipient recovery, which should implicate a growth for 2010 domestic de-
mand.  

To conclude, we want to insist on the usefulness of this data. We have men-
tioned briefly the advantages of predicting the future under changing circum-
stances. In this way we can be better prepared to face both fore coming crisis 
and opportunities. Once again we thank everyone which regularly contribute to 
the building of the data CAIAMA manages. We know that in a changing world 
information is  a strategic vantage, and we are persuades it is  the best way to 
defend ourselves and to take advantage on the opportunities to come.    

Luis Costa
President
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Producto
Consumo de
producción

nacional
Importación

Consumo total
del mercado
doméstico

Participación

Chapas y rollos espesor ≥ 0,2 mm

Chapas finas y foil

Extruidos

Alambrón y cables

Fundidos

Otros productos

Total Productos

19.575 15.102 34.677 18,9%

7.432 10.367 17.799 9,7%

36.056 3.902 39.958 21,8%

34.488 716 35.204 19,2%

38.643 7.337 45.980 25,1%

1.105 8.623 9.728 5,3%

137.299 46.047 183.346 100,0%

Otros productos
5,3%

Chapas finas
9,7%

Alambrón y cables
19,2% Chapas y rollos

18,9%

Extruidos
21,8%

Fundidos
25,1%

Importación
25,1%

Producción nacional
74,9%

Consumo total por producto Consumo total por origen

 Consumo doméstico 
de Aluminio

Consumo total por producto y origen año 2009 [ton]

Fuente: empresas productoras; INDEC.
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Product Consumption of 
domestic production Imports Total domestic

consumption Share

Plates, sheets and strip, of a thickness 
≥ 0,2 mm

Foil

Extruded products

Wires, rod and cables

Castings

Other products

Total Products

19.575 15.102 34.677 18,9%

7.432 10.367 17.799 9,7%

36.056 3.902 39.958 21,8%

34.488 716 35.204 19,2%

38.643 7.337 45.980 25,1%

1.105 8.623 9.728 5,3%

137.299 46.047 183.346 100,0%

Other products
5,3%

Foil
9,7%

Wires, rod and cables
19,2% Plates, sheet and strip

18,9%

Extruded products
21,8%

Castings
25,1%

Imports
25,1%

Domestic production
74,9%
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 Aluminum domestic 
consumption

Total consumption by product/origin year 2009 [ton]

Total consumption by product Total consumption by origin

Source: producers; INDEC.



Evolución del consumo total [ton] y de la participación nacional [%]
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 Consumo doméstico 
de Aluminio

Fuente: empresas productoras; INDEC.
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Evolution of total consumption [ton] and of domestic production share [%]

10

0

25.000

50.000

75.000

100.000

125.000

150.000

175.000

200.000

225.000

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

to
n

Domestic production Imports Total consumption

Evolution of total consumption in the domestic market

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

57,0 55,0

71,6

81,1 81,3 80,4 79,7 80,4
76,0 74,9

Domestic production Imports

Evolution of domestic production share in total consumption in the domestic market [%] 

2009 Statistical Yearbook

 Aluminum domestic 
consumption

Source: producers; INDEC.



Consumo total por sector Consumo total por sector (detalle otros)

 Consumo doméstico 
de Aluminio

Consumo total por producto y sector año 2009 [ton]

Fuente: empresas productoras.
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                    Sector

    Producto
Construc-
ción civil Envases Transporte Industria 

eléctrica
Bienes de 
consumo

Máquinas 
y equipos Acerías Otros

sectores
Consumo 

total
Participa-

ción 

Chapas y rollos es-
pesor ≥ 0,2 mm

Chapas finas y foil

Extruidos

Alambrón y cables

Fundidos

Otros productos

Total Productos

Participación

1.407 22.511 1.769 64 6.517 1.644 0 765 34.677 18,9%

2.256 13.224 948 165 1.084 53 0 69 17.799 9,7%

27.458 0 2.660 625 2.565 1.973 0 4.677 39.958 21,8%

0 161 0 33.736 0 0 1.258 49 35.204 19,2%

4.734 0 28.732 459 3.602 677 6.690 1.086 45.980 25,1%

0 5.735 0 0 307 0 0 3.686 9.728 5,3%

35.855 41.631 34.109 35.049 14.075 4.347 7.948 10.332 183.346 100,0%

19,6% 22,7% 18,6% 19,1% 7,7% 2,4% 4,3% 5,6% 100,0%

Anuario Estadístico 2009

Otros sectores
28,2%

Máquinas y equipos
11,8%

Acerías
21,7%

Bienes de consumo
38,3%

Industria eléctrica
19,1%

Transporte
18,6%

Construcción civil
19,6%

Otros
20,0%

Envases
22,7%



Extruidos Fundidos

 Consumo doméstico 
de Aluminio

Consumo total por producto y sector año 2009 [ton]

Fuente: empresas productoras.
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Otros
2,4%Construcción civil

4,1%
Máquinas y equipos

4,7%Transporte
5,1%

Bienes de consumo
18,8%

Envases
64,9%

Otros
1,6%Bienes de consumo

6,1% Transporte
5,3%

Construcción civil
12,7%

Envases
74,3%

Otros
13,3% Transporte

6,4%

Bienes de consumo
4,9%

Máquinas y equipos
6,7%

Construcción civil
68,7%

Otros
4,8%

Bienes de consumo
7,8%

Construcción civil
10,3%

Acerías
14,5%

Transporte
62,5%
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            End-use market

    Product
Building and
Construction Packaging Transpor-

tation
Electric 
Industry

Consumer 
Durables

Machinery 
and

Equipment
Steelwork Other

markets
Total con-
sumption Share

Plates, sheets and strip, 
of thickness ≥ 0,2 mm

Foil

Extruded products

Wire, rods and ca-
bles

Castings

Other products

Total Products

Share

1.407 22.511 1.769 64 6.517 1.644 0 765 34.677 18,9%

2.256 13.224 948 165 1.084 53 0 69 17.799 9,7%

27.458 0 2.660 625 2.565 1.973 0 4.677 39.958 21,8%

0 161 0 33.736 0 0 1.258 49 35.204 19,2%

4.734 0 28.732 459 3.602 677 6.690 1.086 45.980 25,1%

0 5.735 0 0 307 0 0 3.686 9.728 5,3%

35.855 41.631 34.109 35.049 14.075 4.347 7.948 10.332 183.346 100,0%

19,6% 22,7% 18,6% 19,1% 7,7% 2,4% 4,3% 5,6% 100,0%

2009 Statistical Yearbook

 Aluminum domestic 
consumption

Total consumption by product/end-use market year 2009 [ton]

Total consumption by end-use market Total consumption by end-use market (other detail)

Source: producers.

Other markets
28,2%

Machinery and equipment
11,8%

Steelwork
21,7%

Consumer durables
38,3%

Electric industry
19,1%

Transportation
18,6%

Building and construction
19,6%

Other
20,0%

Packaging
22,7%
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 Aluminum domestic 
consumption

Total consumption by product/end-use market year 2009 [ton]

Extruded products Castings

Plates, sheets and strip, of a thickness ≥ 0,2 mm

Source: producers.

Foil

Other markets
2,4%

Building and construction
4,1%

Machinery and equipment
4,7%Transportation

5,1%

Consumer durables
18,8%

Packaging
64,9%

Other markets
1,6%Consumer durables

6,1% Transportation
5,3%

Building and construction
12,7%

Packaging
74,3%

Other markets
13,3%

Transportation
6,4%

Consumer durables
4,9%

Machinery and equipment
6,7%

Building and construction
68,7%

Other markets
4,8%

Consumer durables
7,8%

Building and construction
10,3%

Steelwork
14,5%

Transportation
62,5%



 Consumo doméstico 
de Aluminio

Evolución del consumo total por producto [ton]

Fuente: empresas productoras.
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                    Año

    Producto
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Chapas y rollos 
espesor ≥ 0,2 mm

Chapas finas y foil

Extruidos

Alambrón y cables

Fundidos

Otros productos

Total productos

32.309 29.291 16.658 17.668 20.996 24.828 28.460 31.830 36.441 34.677

20.601 18.315 14.691 14.567 17.388 19.518 20.172 21.422 19.140 17.799

27.803 23.502 12.947 18.930 29.191 34.610 42.386 51.040 50.345 39.958

14.621 12.085 6.378 11.874 17.238 17.173 28.792 35.169 23.604 35.204

31.931 24.124 26.262 35.538 43.866 46.746 59.856 60.587 53.432 45.980

5.202 5.178 4.126 4.378 6.021 7.639 8.536 9.260 10.375 9.728

132.467 112.495 81.062 102.955 134.700 150.514 188.202 209.308 193.337 183.346

Chapas y rollos espesor ≥ 0,2 mm Chapas finas y foil Extruidos Alambrón y cables Fundidos base 100
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                    Year

    Product
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Plates, sheets and strip, 
of a thickness ≥ 0,2 mm

Foil

Extruded products

Wire, rods and ca-
bles

Castings

Other products

Total Products

32.309 29.291 16.658 17.668 20.996 24.828 28.460 31.830 36.441 34.677

20.601 18.315 14.691 14.567 17.388 19.518 20.172 21.422 19.140 17.799

27.803 23.502 12.947 18.930 29.191 34.610 42.386 51.040 50.345 39.958

14.621 12.085 6.378 11.874 17.238 17.173 28.792 35.169 23.604 35.204

31.931 24.124 26.262 35.538 43.866 46.746 59.856 60.587 53.432 45.980

5.202 5.178 4.126 4.378 6.021 7.639 8.536 9.260 10.375 9.728

132.467 112.495 81.062 102.955 134.700 150.514 188.202 209.308 193.337 183.346
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 Aluminum domestic 
consumption

Evolution of total consumption by product [ton]

Evolution by product (base 100 = 1998)

Source: producers.



 Consumo doméstico 
de Aluminio

Evolución del consumo total por sector [ton]

Fuente: empresas productoras.
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                    Año

    Sector
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Construcción civil

Envases

Transporte

Industria eléctrica

Bienes de consumo

Máquinas y equipos

Acerías

Otro sectores

Total sectores

26.118 25.269 16.574 23.196 28.646 32.884 40.325 46.330 43.179 35.855

39.007 35.651 22.706 22.955 27.563 33.069 36.291 40.068 43.377 41.631

23.004 20.877 16.601 22.322 30.450 30.902 40.578 42.621 38.850 34.109

7.492 6.686 5.902 11.182 17.220 17.258 29.588 35.457 23.696 35.049

13.293 9.902 6.767 9.057 9.977 12.650 13.061 16.704 15.765 14.075

4.622 4.532 3.146 5.119 6.698 7.349 8.788 9.501 8.624 4.347

13.390 6.845 6.557 5.823 8.425 9.329 11.873 10.360 9.133 7.948

5.541 2.733 2.809 3.301 5.721 7.073 7.698 8.267 10.713 10.332

132.467 112.495 81.062 102.955 134.700 150.514 188.202 209.308 193.337 183.346
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                    Year

 End-use market
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Building and
Construction

Packaging

Transportation

Electric Industry

Consumer Durables

Machinery and
Equipment

Steelwork

Other markets

Total end-use mar-
kets

26.118 25.269 16.574 23.196 28.646 32.884 40.325 46.330 43.179 35.855

39.007 35.651 22.706 22.955 27.563 33.069 36.291 40.068 43.377 41.631

23.004 20.877 16.601 22.322 30.450 30.902 40.578 42.621 38.850 34.109

7.492 6.686 5.902 11.182 17.220 17.258 29.588 35.457 23.696 35.049

13.293 9.902 6.767 9.057 9.977 12.650 13.061 16.704 15.765 14.075

4.622 4.532 3.146 5.119 6.698 7.349 8.788 9.501 8.624 4.347

13.390 6.845 6.557 5.823 8.425 9.329 11.873 10.360 9.133 7.948

5.541 2.733 2.809 3.301 5.721 7.073 7.698 8.267 10.713 10.332

132.467 112.495 81.062 102.955 134.700 150.514 188.202 209.308 193.337 183.346
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 Aluminum domestic 
consumption

Evolution of total consumption by end-use market [ton]

Evolution by end-use market (base 100 = 1998)

Source: producers.



Consumo doméstico de aluminio y PBI Consumo doméstico “per capita”

 Consumo doméstico 
de Aluminio

Evolución del consumo total per capita 

Fuente: empresas productoras, INDEC, Banco Central de la República Argentina
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                  Año 
  Descripción

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Producción
primario [ton]
Importación
primario [ton]
Importación elaborado 
y semielaborado [ton]
Recuperación
secundario [ton]
Exportación
primario [ton]
Exportación elaborado 
y semielaborado [ton]
Variación de stock
primario [ton]
Consumo doméstico 
aparente de aluminio [ton]
Población
[millones de habitantes]
Consumo “per capi-
ta” [kilos/habitante]
Producto Bruto Interno 
[millones de dólares]
Ingreso “per capita”
[dólares/habitante]
Consumo “per capita”/
ingreso ton/hab.dólares]

263.744 245.052 268.806 272.252 271.675 270.580 277.779 292.700 399.715 406.700

2.632 2.520 624 1.590 2.163 1.543 4.164 4.149 3.592 3.440

54.356 48.086 22.681 17.873 22.973 27.986 33.986 36.834 42.829 42.620

35.039 28.383 27.877 35.052 38.664 44.694 48.084 54.944 43.265 39.133

187.859 182.532 200.519 199.866 163.084 168.511 131.070 151.459 243.009 288.521

38.181 28.979 45.007 35.068 35.182 39.497 32.465 29.410 32.448 34.026

-2.736 35 -6.600 -11.123 2.509 -13.719 12.276 -1.551 20.607 -14.000

132.467 112.495 81.062 102.956 134.700 150.514 188.202 209.309 193.337 183.346

36,8 37,2 37,5 37,9 38,2 38,6 39,0 39,4 39,8 40,1

3,6 3,0 2,2 2,7 3,5 3,9 4,8 5,3 4,9 4,6

284.204 268.697 100.835 127.462 152.197 181.946 206.175 228.005 240.545 252.572

7.723 7.223 2.689 3.363 3.984 4.714 5.287 5.787 6.044 6.299

17,2 15,6 30,1 30,6 33,8 31,9 35,6 36,2 32,0 29,1
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 Aluminum domestic 
consumption

Evolution of per capita total consumption 

Aluminum domestic consumption and GDP “Per capita” domestic consumption

Source: producers, INDEC, Banco Central de la República Argentina

                    Year
    Description

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Primary production 
[ton]

Imports of ingots [ton]

Imports of mill
products [ton]
Recovery of
secondary [ton]

Exports of ingots [ton] 

Exports of mill
products [ton]
Ingot inventory
change [ton]
Aluminum domestic
apparent consumption [ton]
Population
[million inhabitants]
“Per capita” consump-
tion [kilos/inhabitant]
Gross Domestic Product 
[million dollars]
“Per capita” annual in-
come [dollars/inhabitant]
“Per capita” consumption/
income [ton/inhab.dollars]

263.744 245.052 268.806 272.252 271.675 270.580 277.779 292.700 399.715 406.700

2.632 2.520 624 1.590 2.163 1.543 4.164 4.149 3.592 3.440

54.356 48.086 22.681 17.873 22.973 27.986 33.986 36.834 42.829 42.620

35.039 28.383 27.877 35.052 38.664 44.694 48.084 54.944 43.265 39.133

187.859 182.532 200.519 199.866 163.084 168.511 131.070 151.459 243.009 288.521

38.181 28.979 45.007 35.068 35.182 39.497 32.465 29.410 32.448 34.026

-2.736 35 -6.600 -11.123 2.509 -13.719 12.276 -1.551 20.607 -14.000

132.467 112.495 81.062 102.956 134.700 150.514 188.202 209.309 193.337 183.346

36,8 37,2 37,5 37,9 38,2 38,6 39,0 39,4 39,8 40,1

3,6 3,0 2,2 2,7 3,5 3,9 4,8 5,3 4,9 4,6

284.204 268.697 100.835 127.462 152.197 181.946 206.175 228.005 240.545 252.572

7.723 7.223 2.689 3.363 3.984 4.714 5.287 5.787 6.044 6.299

17,2 15,6 30,1 30,6 33,8 31,9 35,6 36,2 32,0 29,1

+

+

+

+

-

-

±



 Comercio exterior
de Aluminio

Evolución de las exportaciones/importaciones del Capítulo 76 [ton]

Fuente: INDEC.
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                    Año

    Producto
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Chapas y rollos (1)

Chapas finas y foil (2)

Extruidos (3)

Alambrón y cables (4)

Fundidos (5)

Otros productos (6)

Total Capítulo 76

3.547 3.825 3.888 5.029 4.114 4.753 5.277 4.264 5.061 6.192

4.567 4.351 3.145 3.524 3.761 3.693 3.695 2.733 1.924 1.696

622 1.135 1.649 2.894 2.889 1.818 2.484 2.936 3.916 2.838

25.208 12.640 24.733 21.777 22.926 28.113 19.023 18.118 19.888 20.668

191.623 189.168 211.517 200.973 163.821 168.970 132.297 152.171 243.698 289.930

472 392 594 737 756 661 759 647 970 1.091

226.040 211.511 245.526 234.934 198.266 208.008 163.535 180.869 275.457 322.415

                    Año

    Producto
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Chapas y rollos (1)

Chapas finas y foil 
(2)

Extruidos (3)

Alambrón y cables 
(4)

Fundidos (5)

Otros productos (6)

Total Capítulo 76

23.346 22.177 8.850 5.712 7.540 9.261 12.255 12.859 17.703 15.102

12.433 10.968 6.505 6.312 7.882 8.925 9.897 10.078 10.123 10.367

4.974 3.898 1.601 1.352 2.057 2.491 3.443 4.222 4.792 3.902

8.477 6.038 828 1.132 671 453 598 1.002 637 716

3.054 2.771 780 1.697 2.420 2.057 4.892 4.881 4.226 7.337

4.704 4.754 4.741 3.257 4.566 6.343 7.066 7.941 8.940 8.623

56.988 50.606 23.305 19.463 25.136 29.529 38.150 40.983 46.421 46.047

Exportaciones

Importaciones

Anuario Estadístico 2009

Partidas por producto:
(1) 76.06 / 76.11 / 76.12 / 76.13 / 76.15! ! (4) 76.05 / 76.14
(2) 76.07! ! ! ! ! (5) 76.01 / 76.02 / 76.09
(3) 76.04 / 76.08 / 76.10! ! ! (6) 76.03 / 76.16
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Headings by product:
((1) 76.06 / 76.11 / 76.12 / 76.13 / 76.15! ! (4) 76.05 / 76.14
(2) 76.07! ! ! ! ! (5) 76.01 / 76.02 / 76.09
(3) 76.04 / 76.08 / 76.10! ! ! (6) 76.03 / 76.16

2009 Statistical Yearbook

 Aluminum
Foreign Trade

Chapter 76 Exports/Imports evolution [ton]

Source: INDEC.

                    Year

   Product
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Plates, sheets and 
strip (1)

Foil (2)

Extruded products (3)

Wire, rods and ca-
bles (4)

Castings (5)

Other products (6)

Total Chapter 76

3.547 3.825 3.888 5.029 4.114 4.753 5.277 4.264 5.061 6.192

4.567 4.351 3.145 3.524 3.761 3.693 3.695 2.733 1.924 1.696

622 1.135 1.649 2.894 2.889 1.818 2.484 2.936 3.916 2.838

25.208 12.640 24.733 21.777 22.926 28.113 19.023 18.118 19.888 20.668

191.623 189.168 211.517 200.973 163.821 168.970 132.297 152.171 243.698 289.930

472 392 594 737 756 661 759 647 970 1.091

226.040 211.511 245.526 234.934 198.266 208.008 163.535 180.869 275.457 322.415

                    Year

    Product
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Plates, sheets and 
strip (1)

Foil (2)

Extruded products (3)

Wire, rods and ca-
bles (4)

Castings (5)

Other products (6)

Total Chapter 76

23.346 22.177 8.850 5.712 7.540 9.261 12.255 12.859 17.703 15.102

12.433 10.968 6.505 6.312 7.882 8.925 9.897 10.078 10.123 10.367

4.974 3.898 1.601 1.352 2.057 2.491 3.443 4.222 4.792 3.902

8.477 6.038 828 1.132 671 453 598 1.002 637 716

3.054 2.771 780 1.697 2.420 2.057 4.892 4.881 4.226 7.337

4.704 4.754 4.741 3.257 4.566 6.343 7.066 7.941 8.940 8.623

56.988 50.606 23.305 19.463 25.136 29.529 38.150 40.983 46.421 46.047

Exports

Imports



Saldo comercial Capítulo 76/Argentina Incidencia del Aluminio en el intercambio comercial

 Comercio exterior
de Aluminio

Saldo comercial de la industria del Aluminio [millones de dólares]

Fuente: INDEC
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                    Año

    Descripción
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Exportaciones Cap. 76

Importaciones Cap. 76

Saldo comercial Cap. 
76

398 348 369 380 379 443 475 544 796 573

191 172 66 70 98 124 171 207 259 195

207 176 303 310 282 319 304 337 537 378
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Saldo comercial Cap. 76 Saldo comercial Argentina

                    Año

    Descripción
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Incidencia exportacio-
nes Cap. 76 en expor-
taciones totales [%]
Incidencia importacio-
nes Cap. 76 en impor-
taciones totales [%]

Incidencia Cap. 76 en 
saldo comercial total [%]

1,5% 1,3% 1,4% 1,3% 1,1% 1,1% 1,0% 1,0% 1,2% 1,0%

0,8% 0,8% 0,7% 0,5% 0,4% 0,4% 0,5% 0,5% 0,5% 0,5%

(-)* 19,5% 2,8% 1,8% 1,9% 2,3% 2,7% 2,4% 3,1% 4,1%
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* saldo comercial de Capítulo 76 positivo y saldo comercial total negativo



24

                    Year

    Description
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Exports Chapter 76

Imports Chapter 76

Balance Chapter 76

398 348 369 380 379 443 475 544 796 573

191 172 66 70 98 124 171 207 259 195

207 176 303 310 282 319 304 337 537 378
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Chapter 76 balance Total Foreign Trade balance

                    Year

    Description
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Incidence of Chapter 
76 exports in total ex-
ports [%]
Incidence of Chapter 
76 imports in total im-
ports [%]
Incidence of Chapter 
76 in foreign trade 
balance [%]

1,5% 1,3% 1,4% 1,3% 1,1% 1,1% 1,0% 1,0% 1,2% 1,0%

0,8% 0,8% 0,7% 0,5% 0,4% 0,4% 0,5% 0,5% 0,5% 0,5%

(-)* 19,5% 2,8% 1,8% 1,9% 2,3% 2,7% 2,4% 3,1% 4,1%

0%

0,25%

0,50%

0,75%

1,00%
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 Aluminum
Foreign Trade

Aluminum Industry Foreign Trade balance [million dollars]

Chapter 76/Argentinaʼs Foreign Trade balance Incidence of Aluminum in Argentinaʼs Foreign Trade

Source: INDEC

* positive Chapter 76 Foreign Trade balance and negative total Foreign Trade balance



Comercio con el Mercosur Capítulo 76 Participación del Mercosur en el Capítulo 76

 Comercio exterior
de Aluminio

Intercambio con el Mercosur [millones de dólares]

Fuente: INDEC

25

                    Año

    Descripción
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Exportaciones Cap. 76

Importaciones Cap. 76

Saldo comercial Cap. 
76

26 29 34 29 36 67 69 70 116 79

97 91 28 34 48 60 92 107 110 86

-71 -62 6 -5 -12 7 -23 -37 6 -6
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                    Año

    Descripción
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Incidencia exportacio-
nes al Mercosur sobre 
el total del Cap. 76 [%]
Incidencia importacio-
nes del Mercosur sobre 
el total del Cap. 76 [%]

6,5% 8,3% 9,2% 7,6% 9,5% 15,1% 14,5% 12,9% 14,6% 13,9%

50,8% 52,9% 42,4% 48,6% 49,0% 48,4% 53,8% 51,9% 42,5% 43,9%
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                    Year

    Description
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Exports Chapter 76

Imports Chapter 76

Balance Chapter 76

26 29 34 29 36 67 69 70 116 79

97 91 28 34 48 60 92 107 110 86

-71 -62 6 -5 -12 7 -23 -37 6 -6
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Exports Imports

                    Year

    Description
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Incidence of exports to 
Mercosur over total
Chapter 76 exports [%]
Incidence of imports 
from Mercosur over total
Chapter 76 imports [%]

6,5% 8,3% 9,2% 7,6% 9,5% 15,1% 14,5% 12,9% 14,6% 13,9%

50,8% 52,9% 42,4% 48,6% 49,0% 48,4% 53,8% 51,9% 42,5% 43,9%
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 Aluminum
Foreign Trade

Foreign Trade with Mercosur [million dollars]

Foreign trade with Mercosur Chapter 76 Mercosurʼs Share in Chapter 76 foreign trade

Source: INDEC



Evolución del precio del aluminio primario [dólares/ton]

Fuente: London Metal Exchange, CRU Steel prices index, Bloomberg.
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Evolution of the price of Primary Aluminum [dollars/ton]

Industrial commodities international prices evolution (base 100 = 2001)

Primary aluminum price evolution

Source: London Metal Exchange, CRU Steel prices index, Bloomberg.

 Economic
Figures
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Reciclado de latas para bebidas

Fuente: CADIBSA, empresas productoras.
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                    Año

    Descripción
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Consumo doméstico 
[millones de unidades]

Unidades recicladas 
[millones de unidades]

Índice de reciclado

797 750 245 223 250 227 249 304 380 263

400 390 190 178 196 200 223 275 345 242

50,2% 52,0% 77,6% 79,8% 78,4% 88,1% 89,6% 90,5% 90,8% 92,0%
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                    Year

    Description
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Domestic consump-
tion [million units]

Recycled units
[million units]

Recycling index

797 750 245 223 250 227 249 304 380 263

400 390 190 178 196 200 223 275 345 242

50,2% 52,0% 77,6% 79,8% 78,4% 88,1% 89,6% 90,5% 90,8% 92,0%
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Beverage can recycling

Evolution of beverage can recycling index

Evolution of beverage can domestic consumption

Source: CADIBSA, producers.

 Economic
Figures
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Law and labor .............................................................# Dr. Carlos Echezarreta # CAIAMA

Legal ...........................................................................# Dr. Carlos Echezarreta # CAIAMA
# # # # # Dr. Eduardo Zamorano # CAIAMA

Technical .....................................................................#Eng. Mauricio Gurski # CAIAMA

2009 Statistical Yearbook

 Institutional

Chamber organization



Criterios para la clasificación de productos

33Anuario Estadístico 2009

                    Proceso

    Sector
Laminación Extrusión Fundición

Construcción civil

Envases

Transporte

Industria eléctrica

Bienes de consumo

Máquinas y equipos

Acerías

Otros

Flejes para cielorrados; chapas para 
techos; membranas para techos; 

chapas para recubrir frentes; chapas 
de uso arquitectónico; chapas antides-

lizantes; paneles compuestos. 

Perfiles para puertas y ventanas;
perfiles para aplicaciones arquitectóni-
cas; perfiles para cielorrasos; perfiles 

para carteles.

Chapas aluminizadas, piezas fundidas 
para radiadores para calefacción.

Hojas delgadas (foil) desnudas y com-
puestas para envases de alimentos, 

cigarrillos, etc.; tejos para aerosoles y 
pomos; chapas para envases de ga-

seosas, cervezas y jugos; chapas para 
tapas de envases y botellas.

(no hay productos identificados) (no hay productos identificados)

Chapas para camiones tanque; cha-
pas para carrocería; flejes y foil (hojas 
delgadas) para calefactores y radiado-
res de vehículos; chapas para señales 

viales.

Tubos para radiadores; perfiles para 
puertas y ventanillas de ómnibus y 
carrocerías; perfiles para pisos de 

camiones.

Llantas de automóviles; pistones, 
blocks y tapas de motor; autopartes 

fundidas; chapas aluminizadas.

Chapas para transformadores; com-
puestos para telefonía; foil para

capacitores; chapas para artefactos y
luminaria.

Perfiles para carcazas de motores 
eléctricos; perfiles para disipadores 
para electrónica; perfiles para “bus 

bars”; perfiles para luminarias.

Cables a partir de colada continua; 
piezas fundidas para industria

eléctrica.

Chapas para heladeras y artículos del 
hogar; chapas para menaje; hojas 

delgadas para bandejas descartables; 
hojas delgadas para uso hogareño; 
chapas para antenas parabólicas de 
televisión; flejes para ojalillos para 

calzado.

Perfiles para antenas de televisión; 
tubos para heladeras; perfiles para 

mástiles de veleros; tubos para
bicicletas; tubos para muebles; perfiles 

para escaleras de aluminio; perfiles 
para exhibidores refrigerados.

Mesas y sillas de aluminio fundido; 
menaje fundido; piezas fundidas para 

decoración.

Flejes para tubos de riego; flejes para 
intercambiadores de calor industriales; 

chapas para tanques de almacena-
miento; chapas para calderería; foil 

para aislación; chapas para bandejas 
para pescado y panaderías.

Tubos para riego; perfiles para uso 
industrial.

Piezas fundidas para maquinaria
industrial; moldes fundidos; placas 

modelos.

(no hay productos identificados) (no hay productos identificados) Posta; granalla; conos; estrellas;
lingotes; alambrón.

Chapas para chapa patente; todo 
producto no incluido entre los

anteriores.

Barras para tornería; tubos para rema-
ches rápidos; todo producto no incluido 

entre los anteriores.

Alambre de soldadura; polvo para 
pintura y explosivos; polvo para

fabricación de productos químicos; 
todo producto no incluido entre los

anteriores.

 Institucional
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                    Process

    End-use
    market

Rolling Extrusion Casting

Building and Construction

Packaging

Transportation

Electric Industry

Consumer Durables

Machinery and
Equipment

Steelwork

Others

Ceiling coils; ceiling sheet; roof coat-
ing; architectural use sheet; anti-slip 

sheet; composite panel.

Doors and windows profiles; architec-
tural application profiles; ceiling pro-

files; signboard profiles
Aluminized sheet; radiator cast parts.

Foil, backed and not backed for pack-
aging of food, cigarettes, etc.; slugs for 
aerosols and tubes; can stock; sheets 

for bottle caps.
(no identified products) (no identified products)

Sheets for tank trucks; sheets for 
bodywork; coils and foil for radiators; 

road sign sheets.
Radiator tubes; busses windows and 

doors profiles; truck floor profiles.
Automobile rims; pistons; engine 

blocks; engine covers; cast parts for 
automobiles; aluminized sheet.

Transformer and capacitor sheets; foil 
for telephonic composites; sheets for 

electrical and lighting appliances.

Electric engine housing profiles; elec-
tronic dissipating devices profiles; bus 
bars; profiles for electrical and lighting 

appliances.

Continuous cast cables; cats parts for 
electric industry.

Sheets for refrigerators and other 
home appliances; cookware sheet; foil 

for semi-rigid containers; household 
foil; sheet for parabolic TV antennas; 

coils for shoe eyelets.

TV antennas profiles; refrigerator 
tubes; sailboat mast profiles; bicycle 

profiles; furniture tubes; ladder profiles; 
refrigerated exhibitors profiles.

Cast chairs and tables; cast cookware; 
cast decoration parts.

Coils for irrigation piping; industrial 
heat exchanger coils; tank sheet; 

caldron sheet; coils for insulation; fish 
and bakery tray sheet.

Irrigation piping tubes; industrial use 
profiles.

Cast parts for industrial machinery; 
cast molds.

(no identified products) (no identified products) Products for steel deoxidization.

Car plate sheets; every product not 
included above. Every product not included above.

Welding wire; paint and explosive 
powders; chemical product powders; 

every product not included above.
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